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Современное российское общество с разными временными интервалами переживает различной природы возникновения кризисы. Кризисы, которые исходят в основной своей массе из политики, очень сильно отражаются на экономике. Россия в очередной раз стоит перед необходимостью выбора ориентиров для своего дальнейшего развития, и здесь права на ошибку уже не имеет.


В настоящем кризисе опыт ведущих европейских стран современного мира со всей очевидностью доказывает необходимость наличия в любой национальной экономике высокоразвитого и эффективного малого предпринимательского сектора, который быстро адаптируется к различным рынкам сбыта. Поэтому возрождение России невозможно осуществить без соответствующего этому развитию данного сектора экономики, так как именно он является тем локомотивом, который буквально тащит за собой экономическое и социальное развитие [1].
Разработке проблем становления и функционирования средних и малых предпринимательских структур ранее были посвящены исследования отечественных и зарубежных экономистов: Мягкова П., Зяблюка М., Хайера В., Эрхарда Л., Аллена Л., Брокхауса А., Дынкина А., Стерлина А., Ниндайка Р., Лукьянова Ю., Рубе В., Горбунова Э., Иорданской Э., Медведева А., Татаркина А., Фегенно Е. и др. Ими обоснована необходимость изучения проблем малого бизнеса, но очень мало уделено внимания влияния политики на экономику, а это немаловажная проблема с которой столкнулся средний и малый бизнес не только в России, но и в Европе [1, с. 15-18].
Проводя анализ сущности среднего и малого бизнеса, необходимо обратить внимание на его истоки и процесс развития. Средний и малый, особенно малый бизнес, играл основную роль в распространении цивилизации, но его история никогда не занимала  общественное сознание.

Но теперь средний и малый бизнес все больше признается, как созидательная сила экономики. В течение 1980-х годов престиж малого бизнеса в мире начал повышаться благодаря его способности изобретать новые товары и создавать новые рабочие места. Вследствие этого в последние годы все чаще стали обращать внимание на его достижения и возможности. В настоящее время создаются различные организации для поддержки среднего и малого бизнеса. Так в Калужской области создан Государственный фонд поддержки предпринимательства Калужской области. Один из основателей микрофинансового бизнеса в России Сигал Павел Абрамович создал такую структуру, как «Опора России» своего рода дискуссионный клуб, для представителей среднего и малого бизнеса, т.е. на те проблемы на которые в течении 80-х годов мало обращалось внимания, в настоящий момент им уделяется на столько много внимания, что есть целые программы по субсидированию, например в сельском хозяйстве [3].
Для периода 1991 - 1992 гг. характерны коммерциализация, появление среднего и укрепление малого бизнеса. Произошли коренные изменения в отношении государства к развитию предпринимательства. Были приняты многие законы, открывшие широкие возможности для масштабного развития предпринимательства. По большому счету начато создание законодательной базы новой формации для предпринимательства [2].
Именно в этот период времени функциональное назначение предприятий, их роль в экономике регионов в значительной мере меняются в зависимости от размеров предприятий. Средние и мелкие производства, даже в рамках одной территории и отрасли, как правило, не являются взаимозаменяемыми.
Таблица 1 -  Сведения о достижении индикаторов

	Показатели 
	молоко 
	творог
	кефир
	ряженка
	снежок
	масло сливочное
	сметана

	НДС, исчисленный по расчетной ставке, руб.
	4,39
	1,5
	4,3
	3,03
	2,09
	4,06
	3,61

	Влияние налога на прибыль, руб.
	4,05
	0,31
	0,02
	10,11
	5,01
	0,01
	0,03

	Отпускная цена, руб.
	15,34
	13,04
	25,10
	33,36
	63,00
	44,69
	3,74

	Цена продажи с учетом налоговых платежей, руб.
	16,78
	17,5
	25,96
	46,5
	25,1
	77,78
	3,38


[image: image1] Отсутствие одного из них – это пустая ячейка экономики региона, которая имеет своим следствием общее снижение эффективности производства. Средние и малые предприятия дополняют друг друга, создают целостный организм экономики региона, а региональные экономики в целом экономики страны.
 Те, кто впервые сталкивается с малыми предприятиями, обычно допускают типичную ошибку: считают малые предприятия одним из видов предприятий, подобно государственным, арендным, совместным, семейным и т.д. Это неверно, малые предприятия в этот перечень не могут быть включены. Малые – это не вид, не организационно-правовая форма, а размер предприятия. Из всех имеющихся видов предприятий: государственных, коллективных, совместных, кооперативов и т.д., выделяется их часть по критериям численности работающих.
 Таким образом, существуют малые государственные, малые совместные, малые частные и прочие виды малых предприятий.
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