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..Щегтеренко

программы повышения кваJIи

<основы интернет-маркетинга>

Требования к уровню
образования сrryшателей

БезработнЫе грzDкдане, незанrIтое население и другие лица, имеющие иJили

получающие среднее профессионil,'IЬНое tа,/или высшее образование

Категория слушателей

Срок обуrения 72 часа,6 недель

Форма обучения очная

режим занятий 2 часа в день

м
г/п

Наименование раздела, темы Всего
часов

трудоем-
кости

в том числе
Форма

контроля

Ачдитооные занrlтлul
Самостоя
тельнаrI

работаВсего
(час) Из них

лекции
практиtlе

ские
занятиJl

l
Раздел 1. Интернет-маркетинг в
современных условиях.

б 4 1 ,,
2

1,1 Тема 1.1. Концепция продвижениJI. 6 4 2 2 2 )прос

2 Раздел 2. Маркетинговые
коммуникации в сети ицтернет.

62 46 12 34 1б

2.1 ема 2. 1. Активация личного бренда. 8 6 2 4 2 1рактическая
rябпта

2.2. Т ема 2.2. Il,елевая аудиторш{. lб |2 4 8 4 )прос

2,з. Тема2.3. Эффективное продвижение в сети
Интернет.

8 6 2 4 2 Iрактическая
lабота

2.4. Гема 2.4. Интернет-продажи. з0 22 4 l8 8 lрактиtlеская

rабота

]ачет 4 4 4 lачет

Rсегп q2сrrR ,72
54 I4 40 18

Ответственный за ДПО С.Н. Мартынова


