
Аннотация дисциплины 

 

Теория и практика средств массовой информации 

 

Рабочая программа дисциплины «Теория и практика средств 

массовой информации» предназначена для студентов, обучающихся по 

направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем; 

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Теория и практика средств 

массовой информации» является дисциплиной общепрофессионального 

цикла обязательной части направления подготовки 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Социальная информация и ее роль в жизни человека, организации, 

социума, общества. История массовой информации. Массовая коммуникация 

и массовая информация. Концепция «информации» в теориях современного 

общества. Массовая коммуникация и  аудитория. Понятие «масса», «толпа», 

«аудитория», «общественность». Аудитория как социальная общность и 

«квазигруппа» в социологии и связях с общественностью. Понятие о средстве 

массовой информации. Понятие о современных массмедиа (mass media). 

Медиаэкономика. Медиарынок и его особенности. Теоретические подходы к 

изучению СМИ: материалистический и культурологический подходы, 

социально-ориентированный и медиаориентированный подходы. Типология 

средств массовой информации: теория вопроса и реальная практика. 

Особенности медиаиндустрии по отраслям. Социальные роли массовой 

информации. Журналистика и социальные институты. Журналистика и 

массовая аудитория. Жанровые разновидности журналистских произведений. 

Планирование профессиональной деятельности журналиста. Инфраструктура 

современного информационного рынка. Эффекты массовой информации. 

 


