
Аннотация дисциплины 

 

Основы рекламы и PR 

 

Рабочая программа дисциплины «Основы рекламы и PR» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.02 Журналистика, профиль «Журналистика и медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Основы рекламы и PR» 

является дисциплиной общепрофессионального цикла обязательной части 

направления подготовки 42.03.02 Журналистика, профиль «Журналистика и 

медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Методологические основы рекламы и PR. Журналистика, реклама и 

связи с общественностью в сфере массовой коммуникации. Реклама, PR в 

маркетинговой коммуникации. Функции рекламы, цели рекламы, виды 

рекламы. Функции PR, цели PR. Реклама в системе маркетинговой 

коммуникации. Субъекты рекламной коммуникации. Основные субъекты 

рекламного рынка. Рекламодатель, рекламопроизводитель, 

рекламораспространитель, потребитель. Регулирование рекламной 

деятельности. Средства распространения рекламы. Субъекты PR-

деятельности. Общественность, целевая общественность (общественность в 

PR), виды общественности (внешняя общественность, внутренняя 

общественность). Информационные основы PR-деятельности. Результаты 

рекламной PR-деятельности. 


