
Аннотация дисциплины 

 

Брендинг территорий в СМИ 

 

Рабочая программа дисциплины «Брендинг территорий в СМИ» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.02 Журналистика, профиль «Журналистика и медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования; 

ПК-1 Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом 

специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и 

отечественного опыта. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Брендинг территорий в 

СМИ» является дисциплиной общекафедрального (предпрофильного) цикла 

части, формируемой участниками образовательных отношений, направления 

подготовки 42.03.02 Журналистика, профиль «Журналистика и 

медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Брендинг территорий к вопросу об определении понятий. 

Маркетинговая среда территории. Концепции формирование бренда 

территории. Медиаобраз территории как часть брендинга территории. 

Основные направления. Инструменты продвижения бренда территории. 

Анализ СМИ как инструмент оценки бренда (медиаобраза) региона.  


