
 

Аннотация дисциплины 

Творчество в медиапрактике 

Рабочая программа дисциплины «Творчество в медиапрактике» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих компетенций:  

ПК-2 Способен участвовать в проектной деятельности по созданию 

концепций медиапроектов и их реализации. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Творчество в медиапрактике» 

является дисциплиной модуля «Управление коммуникациями в 

постиндустриальном обществе» цикла профиля (элективный) части, 

формируемой участниками образовательных отношений, направления 

подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии».  

Краткое содержание: 

Креатив. Качества креатива. Креатив и потребности целевой аудитории. 

Структура мотивации потребителей. Психографические исследования целевой 

аудитории. Рекламная стратегия и идея. Информационное и эмоциональное 

наполнение. Стратегия опережения потребности. Мотивационный анализ в 

рекламе. Психологическое соответствие товара. Эмоциональная безопасность. 

Подтверждение ценности. Подготовка рекламных материалов к тестированию. 

Проблема решения творческих задач. Психологическая активизация творческого 

мышления. Психологические барьеры и их преодоление. Мозговой штурм А. 

Осборна (brain-storming). Генерирование идей и их критический анализ. 

Последовательность действий и правила при проведении мозгового штурма. 

Критерии подбора «штурмовиков». Мозговой штурм I-G-I (индивид - группа - 

индивид). Проблемы и ошибки «штурмовиков».Синектика У. Гордона. 

«Групповое мышление». Операторы синектики. Превращение незнакомого в 

знакомое и знакомого в незнакомое. Личная аналогия. Прямая аналогия. 

Символическая аналогия. Фантастическая аналогия. Группа синекторов. 

Критерии отбора и методики подготовки синекторов. Блок-схема синектического 

процесса. Сравнительный анализ методик «мозгового штурма» и 

«синектики».Стереотип и стереотипизация в рекламе. Стереотип в познании и 

сознании. Свойства и виды стереотипов. Стереотипизация рекламы. эпатажа в 

рекламе. Резонансность рекламы. Сексуализация рекламы. Понятие гендера. 

Гендерные отношения и стереотипы в рекламе. «Гендерлекты».Фанки-креатив в 

рекламе, дизайне, продвижении. Риски и ошибки, как источник креативности. 

Приспособление к среде и зрелищность.  
 


