
 

Аннотация дисциплины 

 

Организация и проведение коммуникационных кампаний в медиа 

Рабочая программа дисциплины «Организация и проведение 

коммуникационных кампаний в медиа» предназначена для студентов, 

обучающихся по направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, 

профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов; 

ПК-1 Способен участвовать в координации работы технических, 

управленческих, творческих подразделений организаций сферы медиа и их 

взаимодействий с внешней средой 

Место дисциплины в структуре ООП – «Организация и проведение 

коммуникационных кампаний в медиа» является дисциплиной 

общекафедрального (предпрофильного) цикла части, формируемой 

участниками образовательных отношений, направления подготовки 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Разработка коммуникационной кампании: общие вопросы 

Понятие коммуникационной кампании. Функции, цели и задачи 

коммуникационных кампаний в медиа. Типы коммуникационных кампаний 

(реклама, PR). Этапы проведение рекламных и PR кампаний: аналитический 

этап; планирование; реализация; оценка эффективности рекламной и PR 

кампании. Принципы разработки рекламного и PR бюджета. Аналитическая 

стадия разработки коммуникационной кампании. Анализ рыночной 

ситуации. Разработка стратегического брифа. Стадия проектирования 

коммуникационной кампании. Определение творческой стратегии. 

Разработка креативного брифа. Выбор средств распространения рекламы. 

Медиапланирование. Разработка медийного брифа. Составление плана-

графика комплекса коммуникативных мероприятий. Формирование бюджета 

коммуникационной кампании. Стадия реализации коммуникационных 

кампаний. Проведение комплекса мероприятий по реализации 

коммуникационной кампании. Контроль и анализ результатов проведения 

коммуникационной кампании. Подготовка отчета. Оценка эффективности 

коммуникационной кампании. Проблемы маркетинговой оценки 

коммуникационной кампании. Проблемы коммуникативной эффективности 

коммуникационной кампании. Расчет коммерческой эффективности 

коммуникационной кампании. 


