
Аннотация дисциплины 

 

Основы медиапланирования 

Рабочая программа дисциплины «Основы медиапланирования» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии». 

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования; 

ПК-1 Способен участвовать в координации работы технических, 

управленческих, творческих подразделений организаций сферы медиа и их 

взаимодействий с внешней средой. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Основы 

медиапланирования» является дисциплиной общекафедрального 

(предпрофильного) цикла части, формируемой участниками образовательных 

отношений, направления подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

История развития медиаметрии: домедиметрический период. История 

развития медиаметрии: первые медиаисследования. История развития 

медиаметрии: панельные стандартизированные исследования. История 

развития медиаметрии в СССР и России. Эффективность рекламы. 

Психологическая эффективность рекламы. Коммуникативная эффективность 

рекламы. Экономическая эффективность рекламы: регрессионные модели. 

Экономическая эффективность рекламы: стохастические модели. Разработка 

медиастратегии. Время размещения рекламы, место размещения рекламы, 

частота размещения рекламы. Основные модели медиастратегии: модель 

непрерывной рекламной активности, модель пульсирующей рекламной 

активности, модель прерывистой рекламной активности. Основы 

медиаметрии. Основные медиаметрические понятия. Понятие мишени. 

Операции над мишенями. Рейтинг и доля аудитории. Показатели GRP. TRP. 

OTS. Показатели Reach (n), Reach(n+), Frequency. Стоимостные 

характеристики медиаплана. Основы формирования медиапланов. Таблицы, 

используемые при формировании и оптимизации медиаплана. 

Математическая модель формирования оптимального медиаплана. Выбор 

значения показателя частоты и охвата. Модель Литтла–Лодиша. Метод 

крутой горки. Особенности медиапланирования при ограниченных 

рекламных бюджетах. 

 


