
Аннотация дисциплины 

 

Организация работы отделов и служб медиа 

Рабочая программа дисциплины «Организация работы отделов и 

служб медиа» предназначена для студентов, обучающихся по направлению 

подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, следуя принципам социальной 

ответственности; 

ПК-1 Способен участвовать в координации работы технических, 

управленческих, творческих подразделений организаций сферы медиа и их 

взаимодействий с внешней средой. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Организация работы 

отделов и служб медиа» является дисциплиной общепрофессионального 

цикла обязательной части направления подготовки 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Функции и задачи отдела медиа. Особенности отделов медиа в 

коммерческих, государственных и общественных организациях. Понятие 

кадровой работы. Особенности приема сотрудников. Должностные 

инструкции специалистов по рекламе и СО. Профессиограмма. 

Компетентностный подход. Трудовой кодекс. Мотивация сотрудников. 

Формирование команды. Распределение обязанностей. Структура отдела 

медиа. Организационные структуры. Функциональный принцип построения. 

Виды отделов. Исследовательский-аналитический сегмент. Пресс-центр. 

Копирайтинг. Производственный сегмент. Сектор специальных 

мероприятий. Работа отдела медиа в структуре организации. Виды работ в 

отделе рекламы и связей с общественностью в организации. Документы, 

регламентирующие работу рекламного отдела и отдела по связям с 

общественностью. Основные принципы взаимоотношений специалистов по 

рекламе и связям с общественностью с клиентами, партнерами, СМИ, 

подрядчиками, общественностью: деловое общение, переговорный процесс. 

Документы, регламентирующие взаимодействие с внешними организациями. 

Руководитель отдела медиа. Особенности управления рекламным и СО-

бизнесом. Основные функции руководителя. Принятие управленческих 

решений. Имидж руководителя. Место и роль отдела медиа в структуре 

организации. Стратегическое и тактическое планирование. План рекламы и 

PR программа в бизнес-плане компании. Формирование рекламного и PR-

бюджета. План рекламы предприятия. Сметы расходов, графики подготовки 

и реализации рекламных и PR мероприятий. Отчеты. Способы оценки 

эффективности деятельности отдела. 


