
Аннотация дисциплины   

Социология массовых коммуникаций  

Рабочая программа дисциплины «Социология массовых 

коммуникаций» предназначена для студентов, обучающихся по направлению 

подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:   

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности;  

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей 

профессиональной деятельности, следуя принципам социальной 

ответственности.  

Место дисциплины в структуре ООП – «Социология массовых 

коммуникаций» является дисциплиной общепрофессионального цикла 

обязательной части направления подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, 

профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Краткое содержание:   

Социология массовых коммуникаций как учебная дисциплина. Понятие 

массовой коммуникации как социального явления. Основные характеристики 

массовой коммуникации как социально ориентированного вида общения. 

Массовая коммуникация и тенденции мирового развития. Массовая 

коммуникация как социальная подсистема. Структура массовой 

коммуникации. Специфика функций отдельных средств массовой 

коммуникации как следствие различий их выразительных средств. Интернет. 

Иные средства массовой коммуникации. Проблема дублирования и 

кооперации средств массовой коммуникации. Средства массовой информации 

и власть. Средства массовой информации как «четвертая власть». Различия в 

понимании и роли средств массовой информации в политике: тоталитаризм, 

авторитаризм, демократия. Информационное пространство мира: 

национальные и международные информационные сети. Информационный 

плюрализм. Понятие «информационная безопасность» в системе 

национальной (государственной) безопасности. Средства массовой 

информации и отношения собственности. Средства массовой информации и 

общественное мнение. Средства массовой информации и социальные 

проблемы. Реклама и PR в средствах массовой информации. Средства 

массовой информации и аудитория. Аудитория медийного пространства. 

Сегментирование целевых групп. Социологические методы исследования 

массовой коммуникации.  


