
Аннотация дисциплины 

 

Маркетинг в медиакоммуникациях 

Рабочая программа дисциплины «Маркетинг в 

медиакоммуникациях» предназначена для студентов, обучающихся по 

направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности; 

ПК-2 Способен участвовать в проектной деятельности по созданию 

концепций медиапроектов и их реализации медиапроектов и их реализации 

Место дисциплины в структуре ООП – «Маркетинг в 

медиакоммуникациях» является дисциплиной профиля 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии» профиля и цикла профиля 

(элективный) части, формируемой участниками образовательных отношений, 

направления подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Медиарынок и его изучение. Особенности товара и услуги в медиа. 

Медиарынок и его место в современной экономике. Медиарынок и его 

субъекты. Потребители медиаинформации. Особенности целевой аудитории 

СМИ. Социальная стратификация. Группы и групповые коммуникации. 

Внутренние факторы поведения потребителей. Персональные ценности, 

жизненный стиль и ресурсы потребителей. Исследование поведения 

потребителей. Маркетинговые исследования при организации 

медиадеятельности. Основные направления маркетинговых исследований. 

Разработка плана исследования. Маркетинговые исследования при 

разработке и проведении коммуникационной кампании. Исследования 

медиапродукта. Маркетинговые исследования в области размещения 

медиапродукта в средствах распространения. Исследования медиарынка. 

Комплекс маркетинга в медиадеятельности. Медиапродукция и 

медиарекламные услуги. Особенности ценообразования в различных 

сегментах медиарынка. Медабайинг и медиаселлинг. Организация сбыта 

медиапродукции и медиауслуг в различных сегментах. Оценка 

медиадеятельности. Понятие эффективности. Экономическая эффективность. 

Коммуникативная эффективность. Факторы, влияющие на эффективность 

(внутренние факторы организации, факторы рынка, факторы-регуляторы 

медиадеятельности). Эффективность коммуникационной кампании в медиа. 

Эффективность деятельности различных субъектов медиарынка. 

 


