
Аннотация дисциплины 

Основы взаимодействия с медиа и профессиональная этика 

 

Рабочая программа дисциплины «Основы взаимодействия с медиа и 

профессиональная этика» предназначена для студентов, обучающихся по 

направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-5 Способен для принятия профессиональных решений 

анализировать актуальные тенденции развития медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических 

механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

регулирования; 

ОПК-7 Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в 

медиасфере, следуя принципам социальной ответственности. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Основы взаимодействия с 

медиа и профессиональная этика» является дисциплиной 

общепрофессионального цикла обязательной части образовательной 

программы по направлению 42.03.05 Медакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Основы массовой коммуникации: Информационные теории и 

технологии МК. Важнейшие социально-психологические функции СМИ в 

обществе. Система СМИ в России и мире. Пресс-служба, структура, 

функции: Пресс-служба в структуре паблик рилейшнз. Назначение пресс-

службы, пресс-секретарь, его функции, этика в работе пресс-секретаря. 

Сфера деятельности российских паблик рилейшнз и пресс-служб. 

Законодательная база пресс-служб разных типов организаций: Федеральные 

законы о деятельности пресс-служб, подзаконные акты, регулирующие 

деятельность пресс-служб, положения о пресс-службе местных 

государственных и муниципальных органов власти. Пресс-служба в разных 

типах организаций: Пресс-служба Президента РФ. Пресс-службы в 

государственных организациях. Пресс-службы в коммерческих 

организациях. Взаимодействие пресс-службы со СМИ: Виды 

взаимодействия государственных пресс-служб со СМИ. Правила 

информационного общения работников пресс-служб со СМИ. 

Профессиональная этика. Специфика проведения коммуникативных 

мероприятий с журналистами. Формы приглашения журналистов и общения 

с ними на информационных мероприятиях. Аккредитация журналистов. 

Материалы для СМИ: Материалы для прессы: оперативно-новостные жанры, 

исследовательско-новостные, фактологические листы, исследовательские 

жанры, образно-новостные жанры, комбинированные тексты. 


