
Аннотация дисциплины 

 

Анализ медиатекстов 

Рабочая программа дисциплины «Анализ медиатекстов» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем; 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов; 

Место дисциплины в структуре ООП – «Анализ медиатекстов» 

является дисциплиной профиля «Медиакоммуникации и медиатехнологии» 

профиля и цикла профиля (элективный) части, формируемой участниками 

образовательных отношений, направления подготовки: 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Дискурсивный подход к анализу медиатекста. Коммуникативная 

модель передачи информации. Соотношения понятий «текст» и 

«медиатекст», «дискурс» и «медиадискурс». Подходы к анализу медиатекста 

с точки зрения формальных признаков. Презентация медиатекста. Бренд, 

компоненты бренда, реквизиты. Медиасреда. Контекст медианостеля. 

Подходы к анализу структуры медиатекста. Вербальный и невербальный 

компоненты медиатекста. Структура медиатекста. Подходы к анализу 

компонентов содержания медиатекста. Содержательная структуре 

медиатекста: сообщение, обращение, послание. Аргументативный подход. 

Аргументация, виды аргументации. Аргументы. Виды аргументов. 

Поуровневый семантический анализ медиатекста. Анализ вербального 

компонента. Подходы к анализу невербального компонента. 

Паралингвистические средства. Цвет как дополнительный семантический 

компонент. Изображение как самостоятельный смысловой компонент. 

Подходы к анализу медиаобраза. Построение двухмерной модели анализа и 

проектирования медиаобраза. Модель анализа идентификационной 

привлекательности медийного персонажа. Оценка содержания на основе 

удовлетворения потребностей человека (гештальт подход) Методика фидбека 

при оценке образа, представленного в медиатексте. 

 

 


