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Кросс-культурный анализ в медиакоммуникациях 

Рабочая программа дисциплины «Кросс-культурный анализ в 

медиакоммуникациях» предназначена для студентов, обучающихся по 

направлению подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в 

социально-историческом, этическом и философском контекстах; 

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений 

отечественной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

Место дисциплины в структуре ООП – «Кросс-культурный анализ в 

медиакоммуникациях» является дисциплиной по выбору модуля «Кросс-

культурные коммуникации» цикла профиля (элективный) профиля и цикла 

профиля (элективный) части, формируемой участниками образовательных 

отношений направления подготовки: 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Культурные ценности и потребительское поведение. Культура страны, 

культура нации. Субкультура. Жизненный стиль. Макро- и микровлияние. 

Международный маркетинг. Понятие кросс-культурной компетенции. 

Принципы формирования кросс-культурной компетенции. Особенности 

национальных культур в медиакоммуникаци. Сегментация, принципы 

сегментирования международных рынков. Нормы. Культурные ценности. 

Национальные вариации культурных ценностей. Обусловленность 

вербальной и невербальной коммуникации национально-культурными и 

этнокультурными особенностями: мироощущения, религиозных 

представлений, традиций и стиля жизни, смысловых, звуковых и проч. 

ассоциаций. Проблемы адаптации медиатекста. Проблемы интерпретации 

журналистского текста Проблемы интерпретации и рекламного текста. 

Проблемы интерпретации PR-текста. Кросс-культурные аспекты и 

глобальные маркетинговые стратегии. Глобализация рынков. Глобальный 

подход к маркетингу и культуре. Глобальное и локальное как основа 

разработки и реализации рекламных стратегий (поглощение, ассимиляция, 

сопротивление). Факторы, обусловливающие потребительское поведение в 

ситуации глобализации. Стандартизация и адаптация информации в сфере 

культурных и национальных особенностей рынка как два способа 

повышения эффективности рекламы. Маркетинг-микс. Методы адаптации 

журналистского при проведении транснациональных коммуникационных 

кампаний. Методы адаптации рекламного продукта при проведении 

транснациональных рекламных кампаний. Методы адаптации PR-продукта 

при проведении транснациональных рекламных кампаний. 


