
Аннотация дисциплины 

 

Основы теории коммуникации 

Рабочая программа дисциплины «Основы брендинга» предназначена 

для студентов, обучающихся по направлению подготовки 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования; 

ПК-2 Способен участвовать в проектной деятельности по созданию 

концепций медиапроектов и их реализации. 

Место дисциплины в структуре ООП – «Основы брендинга» 

является дисциплиной общепрофессионального цикла обязательной части 

направления подготовки 42.03.05 Медиакоммуникации, профиль 

«Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Основные концепции и направления развития брендинга. 

Эволюционное изменение функции товарного обозначения, развитие 

торговой марки. Рациональный подход в брендинге. Эмоциональный подход 

в брендинге. Социальный брендинг. Сущность и содержание понятия 

«бренд». Составляющие бренда, уровни качества бренда. Брендинг как 

процесс создания и управления брендом. Современные тенденции брендинга. 

Корпоративная культура и брендинг. Модели создания корпоративной 

культуры: модель «7S — system» компании McKinsey. Интеллектуальный и 

эмоциональный капитал. Программы корпоративного образования. Развитие 

корпоративных культур брендов в малых и крупных компаниях. Бренд-

менеджмент как специфическая функция современного управления. 

Основные модели и принципы создания бренда. Атрибуты, преимущества, 

ценности, индивидуальность и суть бренда. Позиционирование бренда. 

Подходы к управлению брендовым портфелем. Азиатская и западная модели 

брендинга. Преимущества и недостатки моделей брендинга. Конвергенция 

моделей брендинга. Интегрированные бренд-коммуникации. Имидж бренда. 

Источники формирования имиджа бренда. Капитализация бренда. Проблема 

интеллектуальной собственности в брендинге. 

 


