
Аннотация дисциплины 

 

Культура медиапространства 

Рабочая программа дисциплины «Культура медиапространства» 

предназначена для студентов, обучающихся по направлению подготовки 

42.03.05 Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и 

медиатехнологии».  

Цель дисциплины: формирование у студентов, следующих 

компетенций:  

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах; 

Место дисциплины в структуре ООП – «Культура 

медиапространства» является дисциплиной по выбору модуля 

«Кросскультурные коммуникации» цикла профиля (элективный) профиля и 

цикла профиля (элективный) части, формируемой участниками 

образовательных отношений направления подготовки: 42.03.05 

Медиакоммуникации, профиль «Медиакоммуникации и медиатехнологии». 

Краткое содержание:  

Интернет-культура как пространство коммуникации. Современные 

подходы к определению и изучению понятия «интернет-культура». 

Основные характеристики современной интернет-культуры. Проблемы 

современного интернет-пространства. Человек в интернет-пространстве. 

Стратегии и психологические аспекты взаимодействия в интернет-

пространстве. Виртуальная реальность и клиповое мышление. Проблемы 

социализации и инкультурации в интернет-среде. Интернет-культура как 

часть современного образа жизни: поисковые системы, мобильные 

приложения, социальные сети. Защита частной информации и безопасность в 

интернет-пространстве. Интернет-ресурс в системе современной культуры. 

Типы интернет-ресурсов: информационный ресурс, представительский сайт, 

веб-сервис. Язык интернет-культуры. Культура социальных медиа. Понятие, 

функции и особенности социальных медиа. Продвижение интернет-проектов 

в коммерческой и социокультурной сфере. Актуальные направления 

создания и развития интернет-проектов. Интернет-проект как платформа 

коммуникации в коммерческой, социокультурной и образовательной сфере, 

индустрии досуга, художественном творчестве («Net-art»). Технологии 

деловых коммуникаций в интернет-пространстве. Специфика и традиции 

делового общения в интернете. Изучение целевой аудитории интернет-

ресурса. Социокультурные стратегии коммуникации и позиционирования в 

интернет-пространстве. Взаимодействие интернет-ресурсов и СМИ. 

Принципы построения диалога в интернете и культура онлайн-

взаимодействия с потребителем. 

 


