
Аннотация дисциплины 

Стратегический маркетинг 

 

Цель дисциплины:  

формирование профессиональных компетенций в области стратегического 

управления маркетингом на предприятии, принятии тактических и 

оперативных решений в условиях функционирования рынка продуктов и 

услуг.  

 

Краткое содержание:  

Понятие маркетинговой стратегии. Система маркетинговых стратегий на 

предприятии. Процесс разработки маркетинговой стратегии. Стратегии роста. 

Выбор стратегии по матрице Ансоффа. Конкурентные стратегии. Матрица 

конкурентных стратегий М. Портера. Портфельные стратегии. Взаимосвязь 

Портфолио-анализа в жизненным циклом товара. Матрица BCG. Матрица 

GE-McKinsey. 

 


