


Дисциплина 3. Разработка 

3 
маркетинговой 

20 16 2 18 18 36 
стратегии, основанной на 
ценностях 

4 
Дисциплина 4. Продажи, их виды 

36 36 
2 

36 36 72 
и особенности 

Дисциплина 5. Практика продаж 20 16 2 
5 на различных этапах, клиентский 18 18 36 

опыт 

9 
Дисциплина 6. Организация 20 16 

20 
2 

18 18 36 
работы подразделения продаж 

Итоговая аттестация 4 4 4 4 

ВСЕГО 36 36 20 16 36 36 20 36 16 24 16 130 126 4 256 

У славные обозначения 

ПА Промежуточная аттестация 

п Практика 

с Стажировка 

ИА Итоговая аттестация 

15 
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